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L W To unikatowa prezentacja wybitnych twércow
1STRZO

w reklamy z imienia i nazwiska. Autorzy
KLAMY komunikatéw reklamowych wyjdq z cienia
agenciji i pokazg sie jako indywidualni artysci.
Prace prezentowac¢ bedq teamy kreatywne
wytypowane przez agencje reklamowe.
19-21 LISTOPADA / 1LODZ ART CENTER

To konkurs, ktéry ma za zadanie poméoc
miodym, uzdolnionym twoércom wej$é na
rynek pracy zwigzany z reklamg, a dyrektorom
agencji umozliwi¢ znalezienie nowych
obiecujgcych pracownikéw. Miodzi kreatorzy
zmierzq sie z zadaniem stworzenia projektu
komunikaciji reklamowej, co da im szanse
sprawdzenia sie w ,,reklamowym realu”.
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19-21 LISTOPADA / :ODZ ART CENTER

GOSC SPECJALNY

Greyworld ma siedzibe w Londynie, lecz jej realizacje mozna — przedstawicielom administracji

oglgdac¢ na catym $wiecie. Kazde otwarcie jest wielkim wydarzeniem, publicznej — narzedzi i oferty profesjonalnej

transmitowanym przez miedzynarodowe stacje telewizyjne. Prace obstugi w zakresie komunikacii i PR.

Andrew Shobena byly nagradzane na wielu festiwalach m.in. BAFTA Postindustrialna przestrzen hal dawnej fabryki

Interactive Art Award, kilkakrotnie D&AD awards. Shoben przedstawi, Scheiblera w t.odzi bedzie idealng ptaszczyzng

jak dziata Greyworld, zaprezentuje dotychczas zrealizowane oraz te do nawigzania wspdtpracy profesjonalnych

najnowsze projekty agenciji, ilustrujgce je przyktadami wideo. ustugodawcoéw marketingowych z podmiotami
administracji publiczne;.

W 1993 Andrew Shoben stworzyt w Paryzu agencje Greyworld. ‘B\"‘a KET‘[NG To targi ustug dla instytucji i jednostek
Jego zatozeniem bylo tworzenie instalacji w miejscach publicznych BB administraciji publicznej. Celem targow
przy uzyciu przedmiotéw na co dzien ignorowanych. Aktualnie IE]’SC jest przyblizenie nowej grupie klientéw

21 LISTOPADA / G. 16.00 / ODZ ART CENTER 19-20 LISTOPADA / LODZ ART CENTER
POKAZ SHOTSOW - HUMOR POKAZ SHOTSOW - NEW DIRECTORS
Wydawnictwo Shots prezentuje najdoskonalsze pod wzgledem W tym bloku prezentujemy wybitnych miodych rezyserow. Znajdziecie tu
kreatywnym dzieta $wiatowej reklamy. Shots, z siedzibg wiele nowych twarzy z catego $wiata, od studentéw, ktérzy nie podpisali
w Londynie, jest jednym z gtéwnych $wiatowych zbioréw reklam, jeszcze kontraktu z zadng agencjqg talentéw, po uznanych juz mtodych
stuzgcych jako Zrédio pomystéw i inspiracii dla kreatywnych twoércow filmowych. New directors przedstawia filmy w rezyserii ponad
w wielu krajach. 70 genialnych nowych twércédw - nazwiska, ktére trzeba poznad.

Humor - ten przesmieszny reel prezentuje 100 najdowcipniejszych
reklam powstatych od roku 1990. O doborze zadecydowaty glosy
branzy i zespolu redakcyjnego Shotséw.

D KARNET 3-DNIOWY 20 Z% / BILET 1-DNIOWY 10 ZL

Bilet/karnet dla zwiedzajgcych upowaznia do wstepu na Wystawe Mistrzow Reklamy, Prezentacje Miodych Twércow Reklamy |, Idea Hunters”, Pokaz Shotséw, spotkanie
S z Gosciem Specjalnym, targi Galeria Marketingu Miejsc 20.11.2009 (wstep tylko za akredytacjq, e-mail: adam.mikolajczyk@brief.pl) oraz do uczestnictwa w warsztatach

BY (pod warunkiem dokonania wezesniejszej rezerwacii).
UCZESTNICTWO W WARSZTATACH:
Rezerwacje na BLOK 1: dla przedstawicieli biznesu - 20.11.2009 (pigtek) na adres e-mail: dlabiznesu@addays.pl
Rezerwacje na BLOK 2: dla studentéw i mlodych osob - 21.11.2009 (sobota) na adres e-mail: dlastudentow@addays.pl

BIURO FESTIWALOWE GODZINY OTWARCIA ADRESY

todz Art Center, Tymienieckiego 3, Lodz [dzien  9:00-18:00 EC1, ul. Targowa 1/3, Lodz

tel./fax (4+48 42) 684 20 95, info@addays.pl Tdzierr  9:30-18:00 KLUB EODZ KALISKA, ul. Piotrkowska 102, Eodz

JAK DOTRZEC DO 1LODZ ART CENTER Mdzien  9:30-19:00 KLUB KOKOO, ul. Moniuszki 1, £odz
FESTIWAL REKLAMY Tramwaje 2/3/6/11/16/ 16a LODZKI DOM KULTURY, ul. Traugutta 18, Lodz




I DZIEN / 19.11.2009 / CZWARTEK

09:30 UROCZYSTE OTWARCIE FESTIWALU REKLAMY AD DAYS, 14:30 - 16:00 GALERIA MARKETINGU MIEJSC — ZAMKNIETE SPOTKANIE
tODZ ART CENTER RADY PROMOC]I REGIONOW I MIAST
10:00 OTWARCIE TARGOW GALERIA MARKETINGU MIEJSC, WSPOLPRACA W MARKETINGU TERYTORIALNYM, £.ODZ ART CENTER /WSTEP TYLKO ZA AKREDYTACJA*/
FODYZ ART CENTER / wstep tylko za akredytaciq*/ 16:00 - 17:00 GALERIA MARKETINGU MIEJSC
10:30 OTWARCIE WYSTAWY MISTRZOW REKLAMY, rtODY ART CENTER WYKLADY MERYTORYCZNE, LODZ ART CENTER / WSTEP TYLKO ZA AKREDYTACJA*/
ROZPOCZECIE GLOSOWANIA PUBLICZNOSCI, KTORE TRWA DO SOBOTY 21.11.2009 DO GODZ. 15.00 1900 - 2200 POKAZ SHOTSOW - HUMOR, LODZKI DOM K[JLTURY
11:00 PREZENTACJA MEODYCH TWORCOW REKLAMY 'IDEA HUNTERS', 20:00 IMPREZA FESTIWALOWA (NA ZAPROSZENIA),
LODZ ART CENTER KONCERT WU-HAE, KLUB £.0DZ KALISKA, UL. PIOTRKOWSKA 102
11:00 - 12:30 GALERIA MARKETINGU MIEJSC
WYKLADY MERYTORYCZNE, £ODZ ART CENTER / WSTEP TYLKO ZA AKREDYTAC]A*/
12:30 - 13:30 GALERIA MARKETINGU MIEJSC — DEBATA:
ROLA WLADZ SAMORZADOWYCH W KSZTARLXTOWANIU WIZERUNKU GMINY, MIASTA, REGIONU,
£.0DZ ART CENTER /WSTEP TYLKO ZAR AKREDYTAC]JA*/
II DZIEN / 20.11.2009 / PIATEK
10:00 - 17:30 GALERIA MARKETINGU MIEJSC / OSTATNI DZIEN TARGOW / 16:50 — 17:30 PREZENTACJA LtODZKIEJ] SPECJALNE] STREFY EKONOMICZNE],
tODZ ART CENTER SPECJALNY POMYSL NA LODZ, LODZ ART CENTER
PREZENTACJA MEODYCH TWORCOW REKLAMY 'IDEA HUNTERS, 19:30 - 20:30 IMPREZA FESTIWALOWA (NA ZAPROSZENIA),
rODYZ ART CENTER DJ NO. 107, ELEKTROWNIA ECI, UL. TSRGOWA 1/3
WYSTAWA MISTRZOW REKLAMY, £FODZ ART CENTER 20:30 - 22:00 IMPREZA FESTIWALOWA (NA ZAPROSZENIA),
10:00 - 14:55 BLOK 1: DLA PRZEDSTAWICIELI BIZNESU, :ODZ ART CENTER ZESPOL KAMP!, ELEKTROWNIA EC1, UL. TRRGOWA 1/3
10:30-17:15 GALERIA MARKETINGU MIEJSC - FORUM PRAKTYKOW 22:00 AFTER PARTY, (NA ZAPROSZENIA), KLUB KOKOO, UL. MONIUSZKI 1
MARKETINGU MIEJSC (Il EDYCJA), EODZ ART CENTER
/ PLATNE SEMINARIUM*/
13:20 - 13:50 PREZENTACJA FODZI: DESIGN, KOMIKS, FOTOGRAFIA, MODA,
tODZ ART CENTER
15:40 - 16:40 PREZENTACJA SPRZETU WACOM, £ODZ ART CENTER
III DZIEN 21.11.2009 / SOBOTA
10:00 -18:30 PREZENTACJA MEODYCH TWORCOW REKLAMY ‘IDEA HUNTERS', 18:00 UROCZYSTE OGEOSZENIE WYNIKOW PLEBISCYTU ORAZ
tODZ ART CENTER WRECZENIE NAGRODY TEAMOWI KREATYWNEMU ZA
WYSTAWA MISTRZOW REKLAMY, £FODZ ART CENTER NAJCIEKAWSZA PREZENTACJE REKLAMOWA W RAMACH
10:00 - 14:55  BLOK 2: DLA STUDENTOW I OSOB MEODYCH, £ODZ ART CENTER WYSTAWY MISTRZOW REKLAMY, tODZ ART CENTER
16:00 Sc%szc A%Eg%%% ANDREW SHOBEN, GREYWORLD, UROCZYSTE OGEOSZENIE WYNIKOW I WRECZENIE NAGRODY
ZWYCIEZCY PRZEGLADU 'IDEA HUNTERS', EODZ ART CENTER
CEREMONIA ZAKONCZENIA PIERWSZE] EDYCJI FESTIWALU
REKLAMY AD DAYS, tODYZ ART CENTER
19:00 - 22:00 POKAZ SHOTSOW — NEW DIRECTORS

£ODZKI DOM KULTURY
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FESTIWAL REKLAMY

II DZIEN / 20.11.2009 / PIATEK
WARSZTATY - BLOK 1: DLA PRZEDSTAWICIELI BIZNESU

III DZIEN / 21.11.2009 / SOBOTA ) )
WARSZTATY - BLOK 2: DLA STUDENTOW I MLODYCH OSOB

10:00 PROCEDURY WSPOLPRACY Z AGENCJA REKLAMOWA
Radek Kowalik-Miklaszewski, Managing Director, TBWA
10:50  STRATEGIA BUDOWANIA MARKI FIRM
prof. Tomasz Domanski, Uniwersytet f.odzki
11:40 EFEKTYWNOSC DZIALAN PR W BIZNESIE
Joanna Delbar, Prezes Zarzgdu, Telma Group Communications
12:30  MITY, BAJKI I SYMBOLE - CZYLI MARKI JAKO FENOMENY KULTUROWE
Marcin Samek, Strategic Planning Director, S4
13:20 / 14.00 PRZERWA
14:00 REKLAMA W WYSZUKIWARCE: JAK TO ZROBIC? NARZEDZIA. STRATEGIE. EFEKTY.
Maciej Gatecki, CEO, Bluerank
14:50 ROLA STRONY INTERNETOWE] W TRAKCIE KAMPANII REKLAMOWE]
- O CZYM NALEZY PAMIETAC I CZEGO UNIKAC
Agnieszka Nowicka, Client Service Director, Venti

10:00 WPROWADZENIE NA POLSKI RYNEK NOKIA MUSIC STORE
Mikolaj Sadowski, Creative Director, 180HB
10:50 NIESTANDARDOWE DZIALANIA W REKLAMIE I NOWE TRENDY
Piotr Alchimowicz, Creative Director, Tippingpoint
11:40 HASEO - ODZEW - CZYLI O TYM, JAK REKLAMY ROZMAWIAJA ZE SOBA
Michat Imbierowicz, Creative Director, Young & Rubicam
12:30 HATE SOMETHING CHANGE SOMETHING,
CZYLI REKLAMA W REKACH KONSUMENTOW?
Jacek Pawlak, Senior Copywriter, DDB
13:20  STRATEGIA W KREATYWNE] KAMPANII
Jarostaw Chudzinski, Czlonek Zarzgdu, Dyrektor Generalny, PZL
14:10 REKLAMA - OSTATNIA SZANSA
Piotr tysak, Dyrektor Zarzgdzajgcey, McCann Erickson Polska
i Iwona Kluszczynska, Creative Director, McCann Erickson Polska
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